
  



  

 第一章 招贴设计基础



  

       招贴（ poster ）也称“海报”“宣传画” ，是一种张贴在公共场合，传递信息，以达到宣传目的的印刷广告形式。

其特点是：信息传递快，传播途径广，时效长，可连续张贴，大量复制。

  招贴的基本概念
招贴的定义



  

招贴广告的特征和功能
      尽管各个民族的许多设计大师都在招贴设计这一领域施展着自己的个性和才华。但招贴的设计语言仍具有很多的共性和特点。如新奇、简洁、夸张、冲突、直率、冲击力，这些特征将帮助我们更深入的了解和学习招贴设计。

（ 4 ）广博的社会内容  
（ 3 ）准确地传达信息
（ 2 ）独具匠心的创意
（ 1 ）强烈的视觉冲击力



  

广告主

 招贴的构成要素
 招贴是广告的媒体形式之一，因此，必须具备 

这五大基本要素。

主题
标语
文案
插图



  

按主题分类
（ 1 ）商业招贴
（ 2 ）公益招贴

                      （ 3 ）主题创作 ( 文化艺术 ) 招贴

（ 2 ）抽象型招贴
（ 1 ）具象型招贴

（ 3 ）文字型招贴
（ 4 ）综合型招贴

按形式分类



  

（法国）萨维那 / 马吉牛肉汤料



  

     1 ，讲话留一半作品的妙处在于给观众留下联想的空间，所以你要点到即止。2 ，极力夸大微小的事物把狗屎说成圣物或把圣物当成狗屎，那样你一定了不起。3 ，改变事物属性你把坚硬的建筑变成冰淇淋一样软化，这样做肯定是不错的。4 ，替换元素你把镜子里的自己换成小狗的脸，一定有人会笑你。5 ，形与意的演变《狗尾草》集子里有许多这样的短片：两个人拥抱变成了树，小狗过来又变成了人，也许你能变成其他的。

招贴的创意



  

6 ，同构与巧合利用外型的相似，将两者合二为一，狗尾巴上长着狗尾草就是同构与巧合。7，颠倒角色，逆反思维小朋友在教育他的父母：“这么大的人了还吵架？不如跟我去幼儿园！”8，黑白不分我问你：“斑马到底是白马长着黑条纹还是黑马长了白条纹？”你再问我：“到底是鸡生了蛋，还是蛋生了鸡？”看来，我们谁也赢不了谁。9，逻辑错误讲真话会得罪领导，讲假话又得罪群众，领导群众都在场，这个报告该怎么讲？10，蒙太奇将多个元素，进行结合、分离、互换、错位、次序颠倒产生的结果真是太奇妙。



  

  图形的视觉语言是通过形象、色彩和它们之间的组合关系来表达特定的含义的。在招贴广告插图中，设计师正是运用这些视觉要素来传达信息和意念的。   

招贴是远视广告，但它具有近看的可能性。为了保证既能远观，又能近看，在制作上要精美、细致、图形作为招贴设计的主打语言，要充分体现它的魅力。

招贴的视觉语言 ---图形



  

图形的表现要言简意赅 ，舍弃不必的细节，使其能画面背景中脱颖而出。

  图形是传递信息的主要载体，图形的创造是有智慧含量的。在拍贴设计时，应追求图形第一，文稿第二，让图形自己来说话，没有文字时也能瞬间表达主题这样的目标。

图形与文字，色彩的有机结合，能创造出丰富的视觉效果。 



  



  

   视觉的信息量不宜过多，在造型和构图中应避免复杂和烦琐的安排，尽量采用明确的信息符号，加快视觉认知和理解速度。。

编排是将 图形、色彩、文字 等基本要素．运用视觉元素的主次逻辑进行流畅的视觉流程设计。

招贴设计的编排

  编排是为了诱导读者更加轻松地阅读，因此必须了解受众的阅读习惯，如人们习惯从左向右看，从上向下看，失看图形后肯文字等。



  

由于受生理与心理因素的影响，人的视线在画面上浏览，有比较固定的模式可循： 
     先看大的，后看小的；先看彩色的，后看黑白的；先看图形，后看文字；先看对比强烈的，后看对比柔和的……
  在设计时应根据视觉流程规律，对应具体问题时，每个规律都不相同，合理编排招贴作品中的各类元素，有效地引导阅读。



  



  

   思考与练习
招贴广告的分类具体有那几方面？
招贴广告的特征是什么？
现重视市场调研才能达到其视觉传达到位的目的，用 2 个具体的案例来陈诉。
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